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Deloitte analizeaza evolutia industriei media in 2008

* Pentru Romdnia, previziunile pe piata media sunt mai optimiste decdt
cele la nivel global in ceea ce priveste viteza de crestere a acesteia

* Publicitatea online va creste cu peste 50% in 2008

* Piata de publicitate online din Romania in 2007 este estimata in jurul
cifrei de 10 milioane de Euro

* Cel putin un operator major de televiziune prin cablu va introduce
televiziunea IP, pana la sfarsitul anului

Bucuresti, 22 ianuarie 2008: Grupul Tehnologie, Media si Telecomunicatii (TMT) din cadrul Deloitte
Touche Tohmatsu a facut publice astazi previziunile din acest an pentru sectorul media. Conform
studiului Previziuni Media 2008, publicitatea online se va confrunta cu numeroase provocari in acest an
datorita adversitatii exprimate de catre consumatori precum si a normelor de reglementare.

de reducere a consumului domestic de energie la aparatele electronice; dezvoltarea relatiei complementare
dintre televiziunea prin internet si televiziunea traditionald; scdderea pirateriei online §i cresterea
numarului de produse media contrafacute; diversificarea cinematografelor etc.”, a declarat domnul
Dariusz Nachyla, partener TMT in Central Europe in cadrul Deloitte.



“In ceea ce priveste Romainia, evolutia este intr-o oarecare masura aliniati la trendul international,
insa existad numeroase aspecte in care perspectivele sunt chiar mai optimiste decit media la nivel
global, cel putin in ceea ce priveste viteza de crestere, daci nu neapairat valorile nete. Astfel, in ceea
ce priveste publicitatea pe internet, se pastreaza trendul prin care publicitatea online va creste cu
peste 50% si in 2008. Televiziunea digitala si-a ficut deja loc in casele roménilor, iar cel putin un
operator major de televiziune prin cablu va introduce televiziunea IP, cel mai probabil spre
sfarsitul anului. in ceea ce priveste pirateria, ne vom clasa foarte probabil in continuare in urma
mediei globale, in ciuda faptului ci legislatia rominéa este mult mai agresiva in acest domeniu.
Trendul presei scrise, de migrare céitre online, se regiseste si la noi, insa in acest moment in
Romania publicatiile online sunt fie proiecte initiate direct online fie oglinda unor publicatii
tiparite” a declarat Radu Herinean, Enterprise Risk Services Manager la Deloitte Romdnia.

Obstacolele cu care se va confrunta publicitatea online

In 2008 se implinesc 15 ani de la aparitia publicititii online. De cand s-a vandut primul banner si pana in
prezent, industria publicitatii online a ajuns la cifra de 42 miliarde USD. Cu toate acestea, publicitatea
online va avea de Infruntat numeroase obstacole in 2008. Unul dintre aceste obstacole este reprezentat de
cresterea adversitatii publicului fata de publicitatea online; cel de-al doilea ar putea fi reprezentat de
cresterea opozitiei fatd de monitorizarea comportamentului online. Industria publicitatii trebuie sé-si
expuna argumentele In 2008. Aceasta va trebui sa comunice, de exemplu sub forma unor informatii
gratuite, quid pro quo-ul reclamelor pe internet destinate utilizatorilor finali. Industria publicitatii trebuie
sd monitorizeze cu grija aspectele legate de conformitate. Cu cat creste succesul publicitatii online, cu atat
va creste si numarul controalelor de reglementare. In 2008, publicitatea online va trebui sa faca fata
concurentei acerbe venite din partea formatelor media traditionale.

“Piata de publicitate online din Roménia in 2007 este estimati in jurul cifrei de 10 milioane de
Euro, o cifra care nu poate fi ignoratia de nimeni atunci cind are in vedere domeniul publicitar si
ritmul de crestere al publicititii online in Roménia, mult peste trendul global inregistrat pina
acum. Daca in 2005 ponderea publicitaitii online din cheltuielile totale de publicitate era de 1%,
estimarile valorilor reale pentru 2007 aduc piata online in jur de 3% din piata totald de publicitate,
un procent care poate fi deja considerat semnificativ avand in vedere si ponderea la nivel european
si mondial”, a declarat Radu Herinean, Enterprise Risk Services Manager la Deloitte Romdnia.

Traiasca televiziunea traditionala, traiasca televiziunea prin internet

Industria televiziunii va avea parte per ansamblu de un an bun. Televiziunea prin internet va contribui cel
mai probabil la profitul televiziunii traditionale. Acest lucru ar putea parea paradoxal, indeosebi datorita
faptului ca televiziunea prin internet a fost perceputd de anumiti comentatori importanti ca fiind
principalul concurent al televiziunii traditionale. Televiziunea prin internet este un alt mediu, cu calitati,



set de formate de continut si audienta total diferite de cele ale televiziunii traditionale. Televiziunile
traditionale trebuie sa géseasca solutii prin care canalele online sd vina in completarea continutului pe
care acestea 1l difuzeaza in mod obisnuit.

“fn Romania, televiziunea traditionali nu este amenintati de impactul pe care il are internetul, nici
maicar la nivel global, fiindca pana la urma internetul nu face altceva decit sia schimbe metoda de
distributie a continutului care, pina la urmai, este tot un produs al televiziunii ,,traditionale”.
Desigur, exista oportunititi importante cum ar fi cresterea posibilitiatilor de interactivitate si aceste
oportunititi vor schimba modul in care percepem si interactiondm cu ,,televizorul”, insa aceste
argumente vor fi in favoarea televiziunii ca serviciu disponibil pentru consumator”, a declarat Radu
Herinean, Enterprise Risk Services Manager la Deloitte Romdnia.

Distrugerea pirateriei online nu aduce de la sine sfarsitul produselor media contraficute

Cresterea semnificativd a numarului de conexiuni broadband 1n Intreaga lume a atras de la sine cresterea
pirateriei online. Marirea vitezei conexiunilor broadband a facut posibila pirateria de filme, televiziune si
software. In 2008, lupta cu pirateria digitald ar putea fi castigatd printr-o lupta concentrati, dusa cu
ajutorul educatiei si al sanctiunilor, ca de exemplu interzicerea accesului broadband, amenzi etc. In 2008,
va fi castigatd o luptd Impotriva pirateriei, dar intreg rdzboiul impotriva pirateriei se Intrevede a fi extrem
de violent. Este posibil ca industria media sé Incerce sa caute noi modalitdti prin care sd creasca gradul de
securitate a produselor media.

Cinema-ul nu se rezuma la filme

In ultimii ani, cinema-ul a inregistrat numeroase progrese. Incasirile de la box office au crescut
considerabil de la mijlocul anilor 90 pana in 2006, anul in care vanzarile au totalizat 25 miliarde USD.
Perspectivele se arata imbucuritoare, procentul de crestere estimat fiind de ordinul zecilor. Evolutia
cinematografului poate reprezenta momentul propice pentru a Incerca reinventarea formatului asupra
caruia nu s-au produs prea multe modificari in ultimii ani. Schimbarea majora adusa de trecerea la
formatul digital nu va afecta prea mult studiourile cinematografice. In 2008, cinematografele dotate
corespunzétor ar putea proiecta inclusiv evenimente importante, incepand cu competitii sportive si
terminand cu concerte. Marile evenimente sportive si concertele importante au facut pana acum ca
publicul sd nu mai aleaga salile de cinema.”

Pentru a primi o copie a studiului sau pentru a intra in posesia previziunilor realizate de cétre
Deloitte pentru anul 2008, va rugam sa trimiteti un e-mail la adresa: frantzvoicu@deloittece.com
sau simona.dan@tempoadvertising.ro.



Previziunile pe anul 2008 au la baza informatii colectate in urma discutiilor purtate cu clientii
firmelor membre Deloitte, cu analistii din industria Tehnologiei, Media si Telecomunicatiilor,
precum si interviuri la care au participat directori de companii din domeniul TMT din intreaga
lume. La realizarea previziunilor au participat peste 6000 parteneri, directori §i senior manageri
din cadrul firmelor membre Deloitte, specializati in industria TMT.

Despre Deloitte

Numele Deloitte se refera la organizatia Deloitte Touche Tohmatsu, o uniune de firme (Swiss
Verein), la firmele membre ale acesteia, la sucursalele si firmele afiliate. Deloitte Touche
Tohmatsu este o organizatie de firme membre din intreaga lume, a carei misiune este atingerea
excelentei 1n furnizarea de servicii profesionale si consultanta clientilor nostri, printr-o strategie
globala aplicata in peste 140 de tari. Cu acces la un capital uman impresionant de aproximativ
150.000 de profesionisti din intreaga lume, Deloitte furnizeaza servicii in patru domenii
profesionale - audit, taxe, consultanta manageriala si consultanta financiara - §i deserveste mai
mult de 80 % dintre cele mai mari firme multinationale, precum si companii nationale mari,
institutii publice, clienti locali importanti si companii de succes cu dezvoltare internationala
rapida. Serviciile nu sunt furnizate de catre Deloitte Touche Tohmatsu Verein si, din motive de
reglementare si din alte motive, anumite firme membre nu furnizeaza servicii in toate cele patru
domenii profesionale. Ca si uniune de firme (Swiss Verein), Deloitte Touche Tohmatsu sau
oricare dintre firmele membre nu isi asuma responsabilitatea fata de actele sau omisiunile
celorlaltor firme membre. Fiecare firmd membra este o persoana juridica independenta, care
opereaza sub numele de "Deloitte", "Deloitte & Touche", "Deloitte Touche Tohmatsu", sau alte
nume similare.

Despre Deloitte Central Europe

Deloitte Central Europe este o organizatie regionald de entitdti grupate sub denumirea Deloitte
Central Europe Holdings Limited, firma membra a Deloitte Touche Tohmatsu in Europa
Centrala.

Serviciile sunt furnizate de catre Deloitte Central Europe Holdings Limited, sucursalele si
firmele afiliate, care sunt persoane juridice separate si independente. Sucursalele si firmele
afiliate Deloitte Central Europe Holdings Limited sunt printre cele mai importante firme de
servicii profesionale din regiune si ofera servicii printr-o echipa de peste 3.500 de angajati, In
mai mult de 30 de birouri din 17 tari.



Despre Deloitte Roméania

In Romania, serviciile sunt furnizate de citre Deloitte Audit S.R.L., Deloitte Consultanta S.R.L
si Reff & Asociatii (numite impreuna Deloitte Romania), care sunt afiliate Deloitte Central
Europe Holdings Limited. Deloitte Roméania este una dintre cele mai mari firme de servicii
profesionale din Romania care furnizeaza servicii profesionale in patru domenii: audit, servicii
fiscale, consultantd manageriald si consultanta financiara, avand o echipa de peste 350 de
profesionisti romani $i expatriati.



